FIGURAS E TABELAS DO ARTIGO: “Fatores determinantes da escolha do local de compra, motivadores da compra e motivadores avaliados na compra de peixes por classe social no município de Santarém-PA”.

Tabela 1. Classes Sociais da população e consumidores de peixes no município de Santarém-PA.
	Classe Social
	Renda familiar
	% da população
	% de consumidores

	A
	Acima de 20 SM
	0,4
	0,6

	B
	Acima de 10 a 20 SM
	0,9
	1,4

	C
	Acima de 4 a 10 SM
	6,3
	7,8

	D
	Acima de 2 a 4 SM
	9,9
	43,9

	E
	Até 2 SM
	82,5
	46,3




Tabela 2. Origem e distribuição percentual de consumidores de peixes por classe social no município de Santarém-PA por mercado estudado.
	Classe Social
	Zona
	Mercadão 2000
	Feira do Pescado
	Mercado Modelo

	A
	Urbana
	1,0
	0,6
	0,4

	B
	Urbana
	1,8
	1,5
	1,1

	C
	Rural
	0,6
	0,3
	-

	
	Urbana
	9,7
	5,5
	6,8

	D
	Rural
	3,5
	3,0
	2,6

	
	Urbana
	45,0
	42,3
	33,6

	E
	Rural
	4,5
	4,5
	12,9

	
	Urbana
	33,9
	42,3
	42,6










Figura 1. Motivadores do consumo de peixes de acordo com o local de compra.
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Tabela 3. Variação percentual dos motivadores do consumo de peixes citados de acordo com o local de compra e classe de renda.
	Mercado
	Classe Social
	Oportunidade
	Preço menor
	Espécie
	Saúde
	Outros

	Feira do Pescado
	A
	33,3
	-
	-
	66,7
	-

	
	B
	18,0
	18,0
	18,0
	46,0
	-

	
	C
	4,0
	12,0
	32,0
	44,0
	8,0

	
	D
	10,6
	19,1
	30,3
	37,8
	2,1

	
	E
	7,1
	25,0
	26,6
	39,1
	2,2

	Mercadão 2000
	A
	50,0
	-
	-
	50,0
	-

	
	B
	14,3
	-
	28,6
	57,1
	-

	
	C
	17,8
	13,3
	26,7
	40,0
	2,2

	
	D
	6,0
	21,0
	25,0
	45,0
	3,0

	
	E
	10,8
	23,6
	17,8
	44,6
	3,2

	Mercado Modelo
	A
	-
	-
	-
	100,0
	-

	
	B
	-
	-
	25,0
	75,0
	-

	
	C
	8,0
	12,0
	28,0
	44,0
	8,0

	
	D
	9,2
	19,3
	20,2
	47,9
	3,4

	
	E
	14,8
	20,6
	16,4
	44,4
	3,7






Figura 2. Fatores avaliados pelos consumidores de peixes Santarenos de acordo com o local de compra.
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Tabela 4. Variação percentual dos fatores avaliados pelos consumidores de peixes Santarenos de acordo com o local de compra e classe de renda.
	Mercado
	Classe Social
	Espécie
	Higiene
	Preço
	Qualidade
	Tamanho
	Outros

	Feira do Pescado
	A
	0,0
	0,0
	14,3
	85,7
	0,0
	0,0

	
	B
	0,0
	0,0
	0,0
	100,0
	0,0
	0,0

	
	C
	19,2
	0,0
	7,7
	61,5
	7,7
	3,8

	
	D
	23,0
	6,1
	19,1
	44,8
	6,5
	0,4

	
	E
	21,7
	3,2
	24,9
	39,4
	9,0
	1,8

	Mercadão 2000
	A
	50,0
	0,0
	0,0
	50,0
	0,0
	0,0

	
	B
	0,0
	14,3
	0,0
	85,7
	0,0
	0,0

	
	C
	30,0
	3,3
	10,0
	53,3
	3,3
	0,0

	
	D
	24,5
	6,8
	16,6
	44,2
	5,7
	2,3

	
	E
	21,5
	5,0
	28,7
	35,4
	7,2
	2,2

	Mercado Modelo
	A
	0,0
	0,0
	0,0
	100,0
	0,0
	0,0

	
	B
	50,0
	0,0
	0,0
	50,0
	0,0
	0,0

	
	C
	35,5
	0,0
	19,4
	41,9
	0,0
	3,2

	
	D
	21,7
	10,2
	20,4
	43,3
	3,8
	0,6

	
	E
	19,9
	9,7
	26,5
	40,7
	2,2
	0,9
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